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Tony Gerstner

24 Jahre

Hof - Oberfranken — Bayern

Fachinformatiker in der Anwendungsentwicklung

Technischer SEO-Spezialist im Online-Marketing
Tony.Gerstner@webneo.de
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Online Marketing 2021 — Was wird wichtig?
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#1 Mobile only
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Mobile Darstellung



#2 Google Shopping
I S

= GD g'E % .
Kostenlose Anzeigen!
Q. shopware 6 software X
Hle Shopping Elder s @ Direktes Bewerben von Produkten
Unter 1.500 € 1.500 € - 3.000 € QhﬂEJﬂ@éselTﬂGrundpreise und VersandkOSten
------------------ Anzeigen ©® Wettbewerbsvergleich direkt in

i—ﬂpﬁﬁ Suchergebnissen moglich

" @ ‘Wettbewerbsvergleich direkt in
Suchergebnissen moglich

Shopware 6 FAQ Shopware 6 Schritt- Shog

Manager Plugin fYr-Schritt Profe

Preiskalkulator ¥t lhr ke

] CM5-Seiten Shog
I 67,99 € 79,00 € 6.95:
Martini Webdesign Martini VWebdesign sync

Kostenloser Versand Kostenloser Versand Kost



#2 Google Shopping implementieren
I R

¢ Google Merchant Center
¢ Datenfeed %/  Google Shopping
¢ Verkaufskanal
¢ Verknupfung mit Google Ads € Headless
¢ Shopping Kampagne
¢ Méglichkeit fiir Smart Shopping Verkaufskanal anlegen X
Einstellungen | [ JRNELSE — Storefront
M Verkaufskanal anlegen
il Auswertungen » Sales channel mit HTML storefront
e Banner
& Trusted Shops Trusthadge ﬂ Produktverglemh Verkaufskanal anlegen
B agnaister Verkaufskanal fiir Produktvergleichsportale
= Einkaufswelten
0 Pramienartikel Headless Verkaufskanal anlegen
I APl only sales channel
Gutscheine
MM Produktexporte
/ = F'artnen.:-rcgramlg]D Abbrechen
Mewsletter

https://docs.shopware.com/de/shopware-6-de/erweiterungen/social-shopping#google-shopping



#3 Multichannel eCommerce

- I} wawi
@ Shopware Markets

[\
ebsy amazon

https://docs.shopware.com/de/shopware-6-de/




#4 Voice Search
I e

Voice Search Benutzer zwischen 16 und 64 Jahren

Tagliche sp@esprache” mit lhrem

45,30%
Smartphgg,e ey

39%

40%

35%

30%

MdochtensVoice 23,90% 50.50% 20,90%
21% 1R 21%
20% | 20% /

o)

20% 17% 16%
15%
‘ 10%

2022 via Yoice S
Benutzergy
Weltweit Deutschland Osterreich Schweiz

H2019 ®m2020 m2021



#4 Voice Search Optimierung
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Konsequente Optimierung auf mobile Inhalte

Naturliche Sprache verwenden

Klare Antworten auf die einfachsten Fragen, Fokus: W-Fragen

Verwendung von Featured und Rich Snippets -> schema.org Auszeichnungen
Sprachfluss und Struktur fir Inhalte

Was ist ein featured snippet b 4 ,!, Q

0, Alle [2) Bilder [E News [ Videos (2 Shopping i Mehr  Einstellungen  Suchfilter

Ungeféhr 29.000.000 Ergebnisse (0,56 Sekunden)

Featured Snippets sind hervorgehobene Snippets in den Suchergebnissen von Google.
Diese “Position 0" liefert die direkte Antwort auf die Suchanfrage des Nutzers.

https:/iwww. searchmetrics.com » glossar » featured-snippets

Was sind Featured Snippets: Mehr Infos im Searchmetrics ...

© |nformafionen zu hervorgehobenen Snippets « @ Feedback geben



#4 Voice Search Optimierung
I e

https://answerthepublic.com/
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#5 DSGVO — Cookie Nutzung

01.10.2019 EuGH 20.05.2020 wurde
beschlossen U, T Thematik akut
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Aktive Einwilligung Verwirrung auf Kundenseite



@® Nutzer

30.000

€20.000

10.000

#5 Auswirkungen der Cookie-Banner Nutzung
I S
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#5 Auswirkungen der Cookie-Banner Nutzung
I

0 usercentrics
://usercentrics.com/de ®
e - etracker

more than analytics.
COOkiebOt https://www.etracker.com/

https://www.cookiebot.com/de/



#6 Core Web Vitals
I e

/ Loading \

Largest Contentful Paint (LCP)

Core "

Web _ Interactivity User Experiance
. First Input Delay (FID)

Vitals

Visual Stability
\ Cumulative Layout Shift (CLS)




#6.1 Messen
I S

PageSpeed Insights Lighthouse in den Chrome Dev-Tools

w ﬂ Elements Console  Sources Network Performance Memory  Application Security Lighthouse 4 o S

+ 13:45:38 - www.webneode ¥ ®

ﬂ https v webneo. def

https://www.webneo.de/ .

A D-49 56-89 @ 90-100 ()

Felddaten - Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht gentigend tatsachliche

Geschwindigkeitsdaten fiir diese Seite vorhanden. LEIStu ng
Messwerte = —
Origin Summary — Nach Auswertung der Daten aus den letzten 28 Tagen haben alle Seiten, die von
dieser Quelle bereitgestellt werden, den W Core Web Vitals-Test nicht bestanden. Spezifische . . ) )
. . . : ) . ) First Contentful Paint 275 Time to Interactive 51s
Empfehlungen fiir einzelne Seiten erhéltst du, wenn du die URLs der einzelnen Seiten analysierst.
First Contentful Paint (FCP) 15s @ FirstInput Delay (FID) R 12ms ® Speed Index 28s @ Total Elocking Time 140 ms
CHE - © CO
A Largest Contentiul Paint 48¢s A Cumulative Layout Shiit 1,314
® Largest Contentful Paint (LCP) W 23s Cumulative Layout Shift (CLS) R 0,25

Die Werte sind geschatzt und kdnnen variieren. Die Leistungsbewertung wird direkt aus diesen Messwerten berechnet. Siehe

D  CEECCID eshnes




#6.1 Messen
I S

Web page performance test result for A+ A A A A A X
https://www.webneo.de/

Security score First Byte Time  Hesp-zlive Compress Comaoress Cache static Effectve uss of
From: Frankfurt, Germany - ECZ - Chrome - Emulated Nexus 5 - 4G - Enatled Transfar mages soment con
IMobile
8.4.2021, 13:51:52 Web Vitals Document Complete Fully Loaded
. First Largest Cumulative
First | Start | oo entrul | SP280 | pocuit(errorcode) | Contentiul Layout Time  Requests Bytesin | Time  Requests  Bytesin
Byte Render N Index N B
Paint Paint Shift
1.057s 2.000s 1.990s 3.336s 0 3.747s 0.053 36485 28 h36 KB 3.937s 29 5386 KB

Content breakdown by MIME type (First View)

Requests Bytes
css Cs3
@ font @ font
html html
image image

I

17



#6.2 Largest Contentful Paint
1

Google Design Q

If

(Loading)

LCP

Largest Contentful Paint

*

2.5sec 4.0 sec

Ist ein Banner notwendig?

Ist ein Slider notwendig?

Bilder komprimieren

Bilder konvertieren (JPEG 2000, WebP)
Responsive Bilder verwenden

LCP vorab laden

Progressive Image Loading Insights from a Reluctant
Leader

F¥ 7V UV N

Lo I o I o I & o S ¢




#6.3 First Input Delay
-

(Interactivity) e JavaScript ¢ JavaScript & CSS Verwendung
* (CSS minimieren
¢ ,Dead Code” entfernen
e Plugins ¢ Third-party Code aufschieben
* Widgets ¢ Web worker verwenden

First Input Delay * Tracking

e Third Party Software

Console  Cowverage X MNetwork request blocking X

100 ms 300 ms Per function ¥ i * | URL filter Al v | [ Content scripts

URL Type Total Bytes Unused Bytes Usage Visualization

https/fdesig.. folog.css | €55 305971 269 599 28.1 % | I

htt... fcb=gapi.leaded_0 | 15 (per functicn) 209933 205509 66.3 % | I

https://desi.../app.minjs | J5 (per function) 245167 162 205 65.1 3% | I

httpsi/f.. fvendormings | 15 (per function) 162 699 99625 61.2 % |

frss?family=Roboto:300, | C53 47734 47 383 092 % | mmm

https:/fww... Jazy.mings | 15 (per function) 7251 44 257 61.0 % |

https:/fapis.g. fclients | S (per function) 12522 349 28% (m

fgtm jsTid=GTM-TXGTE( | IS (per function) 1480 229 15.5%|10

https:/fdesignigoogle’ | 15 (per function) 628 0 00%N




#6.4 Cumulative Layout Shift

(Visual Stability) * Bilder ohne MaRe
* Ads, embeds und iframes

( : I S * Dynamischer Inhalt GoogleDesign
Insights from a Reluctant
Leader

Why our current definition of leadership

Cumulative Layout Shift ¥ <img> width” & ,height”

StatiSChe hOhe und Breite fur Ads | will admit, | never planned on pursuing a role
., .e . as a leader. Despite best laid plans, my career
|“FRN¢:EEE:ENT Q P I ace h (@) I d er fu r |fra mes un d has organically zvolved to budeing an; leadi...
Embeds
¢ Dynamischer Inhalt nur nach

User Input

0.1 0.25

doesn't match the rallying cry for diversity,

Google Design Q

Insights from a Reluctant
Leader

Why our current definition of leadership
doesn’t match the rallying cry for diversity,
equity, and inclusion

| will admit, | never planned on pursuing a role



VIELEN DANK

-UR

AUFMERKSAMKE

Web: www.webneo.de Mail: info@webneo.de

w E B :
INTERNETAGENTUR FUR ONLINE MARKETING

HRE

T

Tel.: 0351 44004422
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