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Vorführender
Präsentationsnotizen
Sowie wir 2020 beende steigen wir 2021 auch wieder ein, mobile only
Danach erzähle ich euch, was es aktuell kostenlos bei Google Shopping gibt
Dazwischen schauen wir was es mit Multichannel eCommerce auf sich hat und wie sich das Thema Voice Search bis 2021 entwickelt hat.
Wir gehen noch einmal genauer auf das Thema E-A-T ein und wie ihr diese optimieren könnt
Was hat es mit Longtail SEO auf sich und wie optimiert man dafür?
Und schlussendlich noch genauere Informationen zu den Core Web Vitals
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Online Marketing 2021 — Was wird wichtig?
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Präsentationsnotizen
Sowie wir 2020 beende steigen wir 2021 auch wieder ein, mobile only
Danach erzähle ich euch, was es aktuell kostenlos bei Google Shopping gibt
Dazwischen schauen wir was es mit Multichannel eCommerce auf sich hat und wie sich das Thema Voice Search bis 2021 entwickelt hat.
Wir gehen noch einmal genauer auf das Thema E-A-T ein und wie ihr diese optimieren könnt
Was hat es mit Longtail SEO auf sich und wie optimiert man dafür?
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Vor März 2021 Google relativ willkürlich zwischen Desktop und mobile Bot 
Dadurch unterschiedliche Informationen für das Ranking
Mit 30 : 70% dennoch klarer mobile First Ansatz
Desktop komplett weg und 100% mobile Informationen
Dadurch rückt PageSpeed und UX weiter in den Vordergrund
Texte und Inhalte mit Berücksichtigung der Smartphone Nutzer erstellen
Mehr auf mobile Darstellung achten



#2 Google Shopping

Kostenlose Anzeigen!

Direktes Bewerben von Produkten
Preise, Grundpreise und Versandkosten
Wettbewerbsvergleich direkt in
Suchergebnissen maoglich

Wettbewerbsvergleich direkt in
Suchergebnissen maoglich

P

= Google
Q. Jtl software kaufen
Alle  Shopping Bilder Maps  Videos
Anzeigen
_n L=
el

JTL 2 DATEV Ulimate  JHl Wawi

Rechnungsvorlage,

950,81 €
Visitmedia
Kostenloser Versand

Individuell Angepasst
Mit Ihrem Logo

20,00 €

eBay

Kostenloser Versand


Vorführender
Präsentationsnotizen
Google Shopping, wer es nicht kennt…
Aktuell unterstützt Google die Werbetreibenden mit kostenlosen (!) Shopping Anzeigen.�Wenn das Tagesbudget aufgebraucht ist, werden in gewissem Umfang weiter Anzeigen ausgespielt, die nichts kosten.�(Das macht Google aber vorrangig, um wieder mehr Platz in der Shopping-Box zu erhalten, da hier durch ein EU-Urteil auch andere Plattformen ausgespielt werden müssen)
…
Vergleich mit Wettbewerb ist bereits in den Suchergebnissen möglich ;)�> Wenn der Preis nicht stimmt oder z.B. Versandkosten zu hoch sind, erhalten die Anzeigen keine Klicks




#2 Google Shopping implementieren
I

Extension
Google Merchant Center Store
Date nfeed Startseite / Ldsungen & Erweiterungen /[ Exportformat Google Shopping L >

Verknipfung mit Google Ads
Shopping Kampagne
Moglichkeit fir Smart Shopping

Exportformat Google Shopping

Artikelnummer: exs_ITL_108
Kategorie: Losungen & Erweiterungen
Hersteller: JTL-Software

Lo o I o I o N @

Pluginverwaltung

Plugins erweitern den Funktionsumfang, ohne den Kern-Shopcode zu verdndern. Plugins kdnnen jederzeit deaktiviert bzw. komplet
werden. Bitte installieren Sie keine Plugins, deren Ursprung Ihnen nicht bekannt ist.

Kostenfrei

zzgl. gesetzlicher USt.

Sicherheitshinweis: Plugins haben Zugriff auf die gesamte Datenbank des Shopsystems!

e M Sofort verfiigbar @ Frage zum Artikel
Aktiviert Deaktiviert Probleme Verflighar Fehlerhaft Upload  Marktplatz _ _ _ . S - rw

Verfiigbare (nicht installierte) Plugins

Name l -0 A

O JTL Debug — o
Smarty Debug auf Steroiden. Zum Aktivieren der Debug-Ausgabe im Frontend driicken Sie die Tastenkombination "STRG + ENTER"

O ample 1.00 jtl_example_plugin . .
;Z:-s:el—PT:g'\nfUrJTLfShop / " e httpS://gU|de.Jt|'SOftwa re.de/

JTL Exportformat Google Shopping 1.06 jtl_google_shopping

Exportformat Google Shopping


Vorführender
Präsentationsnotizen
Einrichtung eines Merchant Centers (zentrale Produktfreigabe-Plattform von Google)
Erstellung eines Datenfeeds mit den geforderten Produktdaten (viele Shop-Systeme haben dafür Vorlagen/Plugins […] händische Optimierung ist aber oft ratsam)
Verknüpfung Merchant Center mit Google Ads
Erstellung einer Shopping Kampagne mit verknüpfung auf Datenfeed 
Wenn genug Conversion-Daten vorhanden sind, kann Smart Shopping verwendet werden (hier hat der Benutzer deutlich weniger Anpassungsmöglichkeiten und fast alles wird von Googles KI optimiert. Läuft erschreckend gut, wenn Google ausreichend Daten erhält.)




#3 Multichannel eCommerce
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Parallel zu den Fortschritten der Technik und den Veränderungen des Kaufverhaltens hat E-Commerce ganz natürlich einen Multikanal-Charakter angenommen. 
Dieser erstreckt sich heute sowohl auf den Online-Bereich als auch auf den physischen Bereich. 
Der Kunde tätigt seine Käufe heutzutage nämlich in der realen sowie in der virtuellen Welt.
Funktioniert nur über eine einheitliche Verwaltung
Über Wawi online shop, ebay und amazon
JTL POS als Schnittstelle und Kassensystem auch offline Stores und die notwendige Kassen Hardware.
Für besten Ergebnisse sowie der Prävention der Kannibalisierung einzelner Kanäle setzt dieser Ansatz eine Analyse der verschiedenen Kanäle voraus.
Durch die richtige Auswahl des Kanals wird qualitativer traffic generiert, kosten reduziert und der Return of Investment erhöht.


#3 Multichannel eCommerce
I e

11|} POS



Vorführender
Präsentationsnotizen
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Funktioniert nur über eine einheitliche Verwaltung
Über Wawi online shop, ebay und amazon
JTL POS als Schnittstelle und Kassensystem auch offline Stores und die notwendige Kassen Hardware.
Für besten Ergebnisse sowie der Prävention der Kannibalisierung einzelner Kanäle setzt dieser Ansatz eine Analyse der verschiedenen Kanäle voraus.
Durch die richtige Auswahl des Kanals wird qualitativer traffic generiert, kosten reduziert und der Return of Investment erhöht.


#4 Voice Search
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Tagliche Voice Search Benutzer zwischen 16 und 64 Jahren
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Einleitung: Jeder kennt die Wörter: „Hey Google“, „Hey Siri“ oder „Alexa“. Sprachsteuerung hält immer mehr Einzug in die Haushalte und Hosentaschen unserer Zeit. 
So sehen wir schon seit mehreren Jahren immer mehr den Trend hin zu Voice Search.
< Auf Grafik eingehen >
So führen schon … % tägliche Gespräche mit Ihrem Smartphone. Fragen wie das Wetter ist, erstellen Erinnerungen oder lassen Ihr Lieblingslied von Spotify abspielen
41% möchte Voice Search bei der Websuche nutzen 
Und auch wir erkennen so langsam einen Trend weg von der Reinen Informationsabfrage hin zu Shopping-Anfrage per Voice Search. So soll es Anfang 2022 …% kaufende Voice Search Nutzer geben.



#4 Voice Search Optimierung
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Konsequente Optimierung auf mobile Inhalte

Naturliche Sprache verwenden

Klare Antworten auf die einfachsten Fragen, Fokus: W-Fragen

Verwendung von Featured und Rich Snippets -> schema.org Auszeichnungen
Sprachfluss und Struktur fir Inhalte

Lo o o N o

Was ist ein featured snippet h 4 ,!,, Q,

), Alle [2) Bilder [E News [ Videos P Shopping ! Mehr  Einstellungen  Suchfilter

Ungefahr 29.000.000 Ergebnisse (0,56 Sekunden)

Featured Snippets sind hervorgehobene Snippets in den Suchergebnissen von Google.
Diese “Position 0" liefert die direkte Antwort auf die Suchanfrage des Nutzers.

https:/fwww. searchmetrics.com » glossar » featured-snippets

Was sind Featured Snippets: Mehr Infos im Searchmetrics ...

Informationen zu hervorgehobenen Snippets -« @ Feedback geben


Vorführender
Präsentationsnotizen
Wie können wir unsere Seiten also nun auf Voice Search vorbereiten und optimieren?
Zum einen eine konsequente Optimierung auf mobile Inhalte. Nicht nur durch mobile Only, sondern Voice Search läuft zum Großteil über Apples Siri und den Google Assistant ab.
Natürlich Sprache: Einfache und klar verständliche Sprache. Korrekte Schreibweisen und Gramatik
Klare Antworten auf die einfachsten Fragen. Wer? Wie? Was? Wo? Warum? Wann?
Sprachassistenten sind keine Menschen! Macht es Ihnen so leicht wie möglich.
Featured und Rich Snippets unterstützen die Suchmaschinen bei der Findung einer schnellen Antwort.
Klar Strukturierte Inhalte (H1-h6) mit klarem Sprachfluss helfen Google dabei, eure Inhalte besser zu verstehen.



#4 Voice Search Optimierung
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Wie können wir unsere Seiten also nun auf Voice Search vorbereiten und optimieren?
Zum einen eine konsequente Optimierung auf mobile Inhalte. Nicht nur durch mobile Only, sondern Voice Search läuft zum Großteil über Apples Siri und den Google Assistant ab.
Natürlich Sprache: Einfache und klar verständliche Sprache. Korrekte Schreibweisen und Gramatik
Klare Antworten auf die einfachsten Fragen. Wer? Wie? Was? Wo? Warum? Wann?
Sprachassistenten sind keine Menschen! Macht es Ihnen so leicht wie möglich.
Featured und Rich Snippets unterstützen die Suchmaschinen bei der Findung einer schnellen Antwort.
Klar Strukturierte Inhalte (H1-h6) mit klarem Sprachfluss helfen Google dabei, eure Inhalte besser zu verstehen.



#5 DSGVO — Cookie Nutzung
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Aktive Einwilligung Verwirrung auf Kundenseite


Vorführender
Präsentationsnotizen
EuGH Urteil vom 01.10.2019 durch BGH bestätigt
20.05.2020 Thematik akut
Aktive Einwilligung
Aufkommende Verunsicherung auf Kundenseite
Spätestens jetzt schwer selbst zu implementieren
Für Rechtskonforme Umsetzung meist Datenschutzbeauftragte oder Rechtsanwälte notwendig 
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Welche Auswirkung hat diese Regelung nun für uns?
Dadurch das Kunden nun aktiv einen Haken setzen müssen, verzeichnen wir einen starken Rückgang der Trackingdaten (Beispiel einblenden)
Das Internet ist schnellebig und die meisten Benutzer sind faul. Sie möchten so wenig Klicks machen wie möglich. Wenn sie eine Internet Seite besuchen und ein Pop-up/Banner sich öffnet, werden sich nur die wenigsten Zeit nehmen, den Inhalt dieses „störenden Objektes“ zu lesen geschweige denn mehrere Haken zu setzen. Sie drücken es einfach so schnell wie möglich weg um den Seiteninhalt zu konsumieren.
Bruchteil an Daten macht es schwer diese auszuwerten.
Rechtlage eindeutig – verminderte Datenlage bleibt bestehen
Tracking ohne Cookies





#5 Auswirkungen der Cookie-Banner Nutzung
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@ usercentrics
https://usercentrics.com/de ©
—— etracker

more than analytics.
COOkiebOt https://www.etracker.com/

https://www.cookiebot.com/de/


Vorführender
Präsentationsnotizen
Welche Auswirkung hat diese Regelung nun für uns?
Dadurch das Kunden nun aktiv einen Haken setzen müssen, verzeichnen wir einen starken Rückgang der Trackingdaten (Beispiel einblenden)
Das Internet ist schnellebig und die meisten Benutzer sind faul. Sie möchten so wenig Klicks machen wie möglich. Wenn sie eine Internet Seite besuchen und ein Pop-up/Banner sich öffnet, werden sich nur die wenigsten Zeit nehmen, den Inhalt dieses „störenden Objektes“ zu lesen geschweige denn mehrere Haken zu setzen. Sie drücken es einfach so schnell wie möglich weg um den Seiteninhalt zu konsumieren.
Bruchteil an Daten macht es schwer diese auszuwerten.
Rechtlage eindeutig – verminderte Datenlage bleibt bestehen
Tracking ohne Cookies





#6 Core Web Vitals
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#6.1 Messen
P

PageSpeed Insights Lighthouse in den Chrome Dev-Tools

[w ﬂ Elements Ceonsole Sources Metwork Performance Memory Application Security Lighthause b4 o S
+ 13:45:38 - www.webneode ¥ ®
ﬁ hitps:/forew webneo de/

https://www.webneo.de/ -

A D-49 56-89 @ 90-100 ()

Felddaten - Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht gentigend tatsachliche

Geschwindigkeitsdaten fiir diese Seite vorhanden. LEIStu ng
. Messwerte = =
Origin Summary — Nach Auswertung der Daten aus den letzten 28 Tagen haben alle Seiten, die von
dieser Quelle bereitgestellt werden, den W Core Web Vitals-Test nicht bestanden. Spezifische
) ) - ) )

Empfehlungen fiir einzelne Seiten erhéltst du, wenn du die URLs der einzelnen Seiten analysierst. First Contentiul Faint .75 Time to Interactive 313
First Contentful Paint (FCP) 15s @ FirstInput Delay (FID) R 12ms @ Speedindex 28s @ Total Blocking Time 140 ms
CHE - © CO

A Largest Contentful Paint 485s A Cumulative Layout Shift 1,314

® Largest Contentful Paint (LCP) W 23s Cumulative Layout Shift (CLS) R 0,25

Die Werte sind geschatzt und konnen variieren. Die Leistungsbewertung wird direkt aus diesen Messwerten berechnet. Siehe

G - O GG - D Bechner


Vorführender
Präsentationsnotizen
Zum einen PageSpeed Insights und Lieghthouse
PageSpeed Insights misst hier jedoch noch Feldinformationen 
Lighhouse stützt sich auf Laborwerte unter konstanten Bedingungen
Das sind die PageSpeed Werte die wohl den meisten etwas sagen. Jedoch sollte man sich die Werte auch mit einer gewissen Vorsicht betrachten. Eine Optimierung der Web Vitals sollte man nie mit der Erwartungshaltung entgegnen, 100 Punkte im PageSpeed Test zu erhalten. Das ist schlichtweg Utopisch. Bei einer Optimierung geht es meist darum, die Balance zwischen Funktionalität und Performance zu finden. Standard Shops-Systeme und CMS bringen einen großen Funktionsumfang mit, wodurch diese schon von Begin an schwerer zu optimieren sind und natürlich auch mehr Performance kosten. Selbes gillt auch für webneo.
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Web page performance test result for A+ A A A A A X
https://www.webneo.de/

Security score First Byte Time  Hesp-zlive Compress Comaoress Cache static Effectve uss of
From: Frankfurt, Germany - ECZ - Chrome - Emulated Nexus 5 - 4G - Enatled Transfar mages soment con
IMobile
8.4.2021, 13:51:52 Web Vitals Document Complete Fully Loaded
. First Largest Cumulative
First | Start | oo entrul | SP280 | pocuit(errorcode) | Contentiul Layout Time  Requests Bytesin | Time  Requests  Bytesin
Byte Render N Index N B
Paint Paint Shift
1.057s 2.000s 1.990s 3.336s 0 3.747s 0.053 36485 28 h36 KB 3.937s 29 5386 KB

Content breakdown by MIME type (First View)

Requests Bytes
Cs5 Cs3
@ font @ font
html html
image image

I
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#6.2 Largest Contentful Paint
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(Loading)

LCP

Largest Contentful Paint
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2.5sec 4.0 sec

Ist ein Banner notwendig?

Ist ein Slider notwendig?

Bilder komprimieren

Bilder konvertieren (JPEG 2000, WebP)
Responsive Bilder verwenden

LCP vorab laden

Progressive Image Loading Insights from a Reluctant
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#6.3 First Input Delay
I

(Interactivity) * JavaScript ¢ JavaScript & CSS Verwendung
* (CSS minimieren
¢ ,Dead Code” entfernen
e Plugins ¢ Third-party Code aufschieben
* Widgets ¥ Web worker verwenden

First Input Delay * Tracking

e Third Party Software

Console  Coverage X  Network request blocking *

100 ms 300 ms Per function ® ¥ | UBL filter Al ¥ | O Content scripts

URL Type Total Bytes Unused Bytes Usage Visualization

https/fdesig.. folog.css | €55 305971 269 599 28.1 % | I

htt... fcb=gapi.leaded_0 | 15 (per functicn) 309953 205 509 66.3 % | I

https://desi.../app.minjs | J5 (per function) 245167 162 205 65.1 % | I

https:f.., Avendormings | 15 (per function) 162 699 99625 61.2 % | I

fessifamily=Roboto:300, | C55 47 734 47 383 993 % |

httpsydfww... flazy.mings | 15 (per functicn) 72511 44 257 61.0 % | mm—

https://apis.g... fclientjs | 15 (per function) 12522 349 28% |m

fgtm jsTid=GTM-TXGTPC | 15 (per function) 1480 229 15.5% |10

https:i/fdesignigoogle/ | 15 (per function) 628 0 0.0%(1




#6.4 Cumulative Layout Shift
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(Visual Stability) * Bilder ohne Male
* Ads, embeds und iframes

( : I S * Dynamischer Inhalt GoogleDesign  Q
Insights from a Reluctant
Leader

Why our current definition of leadership
doesn't match the rallying cry for diversity,

Q <img> ”Width” & ”height” equity, and inclusion
StatiSChe hOhe U nd Breite fu r Ads | will admit, | never planned on pursuing a role N
Insights from a Reluctant

as a leader. Despite best laid plans, my career

Google Design Q

Cumulative Layout Shift

MEEDS 1r i has organi i i Leader
ganically evolved to building and leadi...
IMPROVEMENT ¢ Placeholder fur iframes und y
p- Why our current definition of leadership
E m b e d S s doesn't match the rallying cry for diversity,

equity, and inclusion

¢ Dynamischer Inhalt nur nach
User Input

0.1 0.25

| will admit, | never planned on pursuing a role
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