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Thomas Thieler

o Grafiker und Webdesigner der WEBneo GmbH

Schwerpunkte:

Webshop-Design (Frontend), Konzeption und Erstellung von

Shopware-Einkaufswelten, Newsletter-Marketing, Produktfotografie

o 13 Jahre Agenturerfahrung im Bereich Mediengestaltung und Webdesign

o 38 lJahre alt, ledig, 2 Tochter
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., Was ist denn eigentlich dieses Storytelling?
Liest mir da jemand was aus seinem Tagebuch vor? “

| Erzihlmethode
,Geschichten
erzahlen”

¢ Vermittlung von Leser / Kunden
. Wissen & Fakten | | sollen animiert &
L in erzahlender” ; | emotionalisiert ;

“ Form werden :

Sachverhalte Ideal geeignet
.= werden fur digitale
. verstandlicher ; % Medienkandle
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,, Wieso Geschichten und nicht einfach bisschen Text? So wie immer. *

o GESCHICHTEN Werden

Interhalicam weitererzahlt
. Bleiben langer Akt'ivierer.] mehr Wecken
. im Gedichtnis . Regionen im Hirn . . Emotionen

%_als pure Fakten /
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,, Warum soll ich eine Geschichte erzdahlen?
Ich habe einen tollen Webshop und will verkaufen!"

; Hoher :
Qualitatsstandard
' von Webshops |

Abgrenzung von | Mehrwert fiir Gewmnung ./ Steigerung der
. Marktbegleitern . und Bindung von |
g lhre Nutzer et Umsatzzahlen
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PRAXISBEISPIELE

“Sausck ~ ames shop

www.rausch.de www.ames-shop.de
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BAUSTEINE DES STORYTELLING

Geschichte Strukturiertes /' Emotionales
mit und aus .| Bild-und / oder

K t o .
;, gutem Grund onzep Videomaterial

"":Ausgewogener Crossmediale
Content-Mix | i Anwendung
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,, Muss es wirklich immer eine komplette Story sein? *

LRMEISTER

INDIVIDUAL

www.duermeister.de
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Die Komponenten

Beste Voraussetzungen fur ein individuelles Meisterwerk

Fir die Komposition threr DURMEISTER INDIVIDUAL finden Sie ausnahmslos handverlesene Komponenten von edler Material- und
Fertigungsqualitat, Made in Germany steht bei DURMEISTER aus qutem Grund im Fokus. In der Uhrenwelt bedeutet es weit mehr als
eine Herkunftsbezeichnung, es ist ein Qualitatsversprechen. Mit den exquisiten Optionen zur Veredelung krénen Sie Ihre Komposition
und machen aus einem Uhrmacher-Meisterwerk zugleich ein Accessoire von markanter personlicher Note - ein exklusives Unikat.
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Das Uhrwerk

Das Herz Ihrer DURMEISTER

Das Uhrwerk ist das technische Herzstiick der Uhr. Bei DURMEISTER ist es noch
mehr. Wir sehen es als elementaren Qualitatsmotor im Innersten der Uhr.
Entsprechend hochwertig, verlasslich und prazise sind die Uhrwerke, die Sie
hier zur Auswahl haben. Die Manufaktur ETA entwickelt seit 1793 mechanische
Uhrwerke, man nennt sie auch .Kaliber®, und zahlt heute weltweit zu den
renommiertesten Herstellern.
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Das Ziffernblatt
Das pragende ,Gesicht”

Das Ziffernblatt bestimmt maRgeblich die Optik einer Uhr. Ein gutes Design und
besonders die Kunst des Uhrmachers sind hier entscheidend. Fiir DORMEISTER
werden hochwertige Ziffernblatter von der Manulaktur Schatzle & Ge.
hergestellt. Komfortabel geordnet nach Ziffernblattreihen in unterschiedlichen
Farben finden Sie alle Ziffernblatter im Konfigurator.
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Die Zeiger
Filigrane Zeitwegweiser

Oft sind es die feinen Details, die den entscheidenden Unterschied machen.
Dies gilt fiir die Gestaltung von Kunstwerken genauso wie fiir das fein
abgestimmte Design einer Uhr. So bieten wir lhnen auch bei den .Handen" der
Uhr, sprich bei den Zeigern, verschiedenen Zeigerspiele zur Auswahl,
Bevorzugen Sie die feine Fadenform? Oder passt zu Ihrem ausgewahlten
Ziffernblatt doch eher die etwas kraftigere Schwertform? Oder doch lieber die
elegante Blattform? Unsere hochwertigen Zeiger werden speziell fiir
DORMEISTER in einem aufwendigen Prozess individuell hergestellt.
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Die Krone

Dreh- und Angelpunkt der Uhr

Am Gehduse der Uhr spielt die Krone buchstablich eine herausragende Rolle.
Denn als seitlich aufgesetztes Element kront sie den Korper der Uhr. Asthetisch

spielt sie somit ohnehin eine besondere Rolle. Und funktional ist sie zugleich

der Dreh- und Angelpunkt fiir die Bedienung der Uhrmechanik, die direkte

Verbindung in das Herz der Uhr. Hinzu kommt, wenn es um die Gesamtqualitat  ®
der Krone geht, ein weiterer wichtiger Punkt: Sie muss auch von der Haptik her

gefallen, sprich angenehm und griffig sein beim Berthren, Anfassen, Ziehen

und Drehen. Wir haben uns flir den K6nigsweg entschieden und einen
absoluten Uhrkronenspezialisten mit langer Tradition ins Boot genommen: die
Manufaktur Vogler Uhrkronenfabrik aus Plorzheim.
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Die Gravur
Die personliche Extra-Note

Ein Name oder nur die Initialen? Ein Symbol? Ein Motto oder Sinnspruch?
Versehen Sie Ihre DORMEISTER INDIVIDUAL mit einer individuellen Gravur. Ob auf
der Rickseite der Uhr, an der Gehauseseite oder auch am Uhrwerk selbst: Dank
modernster Technik(en) kénnen wir thnen nahezu jeden Wunsch erfiillen.
Lassen Sie Ihren Ideen also freien Lauf und komponieren Sie sich eine ganz
personliche Gravur.
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Die Verpackung

Edles Gewand aus Holz fur die
Premiere

Eigens fir DORMEISTER Uhren haben die Designer im Hause des

Verpackungsspezialisten Bornemann aus Rastatt sich etwas ganz Spezielles

uberlegt und uns als Losung prasentiert, (iber die wir direkt begeistert waren:

eine edle Verpackung aus Holz. Nicht nur optisch ein Genuss, sondern auch sehr

passend zum Thema der DORMEISTER Uhren, wo gewachsene, echte Qualitaten

eine ganz zentrale Rolle spielen. Und fiir ein edles Produkt gilt nathrlich umso
mehr: Der wichtige erste Eindruck zahlt - und der konnte nicht schoner sein, g
oder? Der Verpadkungsspezialist Bornemann aus Rastatt hat bereits vielfach

Auszeichnungen fir seine edlen Verpackungen erhalten.
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,,Ich biete keine exquisiten Produkte in meinem Shop an
und bin auch kein Produzent solcher Artikel.
Was kann ich tun? “

Uber Bilder Schnittstellen Verbindun Personlichkeit
Geschichten | undBezige = | S . und Authentizitat

. k i i zumProdukt | . __.
erzahlen schaffen /% kommunizieren
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HOLZ@LEUTE Sochbosgrf

KUCHE & TISCH MESSER JESTECK AURST & PINS SPIEL & SCHACH WEIHNACHTEN & VOLKSKUNST GESCHENKE & GUTSCHEIN

INSPIRATIONEN

LASSEN SIE SICH INSPIRIEREN IN UNSEREN THEMENWELTEN

FESTDES LICHIS
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,,Alles schone emotionale Ansdtze um im Endkundengeschidft
Kaufentscheidungen positiv zu beeinflussen.
Funktioniert das denn aber auch im B2B-Bereich? “
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,, B2B-Kaufentscheidungen werden doch rational und
faktenbasiert getroffen und nicht emotional. *

Laut GfK Studie von 2016 nutzen nur ca. 26% der
B2B-Unternehmen das Storytelling im Marketing

Hirnforscher sind

iberzeuct das Laut Studie ,,Only Human — The Emotional Logic of Am anderen Ende
Entscheiilun en Business Decisions” bekennen sich 62% der B2B- sitzt immer ein
8 Kaufentscheider dazu, bei Kaufentscheidungen Mensch, der
unbewusst . ) :
oftmals ihrem Bauchgefiihl zu vertrauen. entscheidet.

getroffen werden.
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Storytelling im B2B-Bereich

., Plausibel aber noch nicht ganz tiberzeugend.
Welche Argumente sprechen noch fur Storytelling im B2B?*

WEBLZ==
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Differenzierung von
Wettbewerbern mit
ahnlichen
Produkten Uber die
emotionale Ebene

Geschichten bieten
Inhalte, um zusatzlichen
Content zu schaffen und
besser gefunden zu
werden

Sehr gutes Mittel zur
Gewinnung potenzieller
neuer Mitarbeiter und
Fachpersonal

Geeignet um Image und
Markenbekanntheit
aufzubauen bzw. weiter
zu starken
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Menschen und Emotionen im
Mittelpunkt des Videoclips
zur Bewerbung eines All-in-
one PC mit 3D-Scanner.

Video auf YouTube ansehen >>



https://www.youtube.com/watch?v=OzkVqd1FWGU
https://www.youtube.com/watch?v=OzkVqd1FWGU
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MOTION & EMOTION

LEX:HESSE Gm
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TECHNOLOGIE IM BAUKASTENSYSTEM

Fahrzeughandbuch - HESS Swiss Trailer APM 5.6-13 /9,52m / 21-21

CO-BOLT®

Welt welt werden heute Losungen e die
rasant wachsende Mobilitit gesucht. Hierzu
bietet sich das von HESS entwickelte CO
BOLT® Baukastensystem als susgereichnete
Ausgangsiage an. CO-BOLT® st cinerseits
Garant f0r top Technologhe im Offentlichen
Verkehs und st andererselts dennoch flexibel
gonug, um lokale Rahrmenbedingungen
garielt 2u nutzon, o Jahr emtstehen In
Kooperation mit exkiusiven Lizenanehmenm
woltwoll Ober 2400 Busse

CHASSIS HEIZUNG KAROSSERIE VERGLASUNG

'l"« R —
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,dowas zu erstellen ist doch sicherlich sehr komplex und
benotigt ein hohes Mafs an Programmierfertigkeiten. *
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TECHNOLOGIE IM BAUKASTENSYSTEM

Fahrzeughandbuch - HESS Swiss Trailer APM 5,613 /9.52m / 21-21

CHASSIS HEIZUNG KAROSSERIE VERGLASUNG

CO-BOLT®
Welt wolt werden houte
L Ssungen e die rasany
wochsonde Maobilit
gosuch, Hierzu Dietet
sich des von HLSS
entwickelte CO NOLTE
Bkt onsystom als
asusgerekchnete
Ausgangsiage an. CO
BOLTS® Ist adnerseits
Garant Nr top
fechnologie
Otfentixw

[ ramet e |
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., Mir fehlt die Zeit und die Idee fiir eine gute Story.
Wer soll das aufserdem umsetzen? *

WEBZ==
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ABSCHLIESSENDE WORTE:

Der Mensch ist Geschichten Geschichten Geschichten
empfanglich fir bleiben im werden erzeugen
Geschichten. Gedachtnis weitererzahlt. Emotionen.

Kaufentscheidungen
werden immer von
Menschen getroffen.
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Was ist Ihre Geschichte?




