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Der Speaker

Martin Ritter

Geschaftsfihrer WEBneo GmbH —
Internetagentur ftir Online Marketing
Dresden

36 Jahre

Google Spezialist

WEBnNeo Top 100 SEO Agentur

Tatig unter anderem fr:
=  Saxoprint.de
= M24.de
= Canon Deutschland
= Bike24.de
= Geiger-Notes AG
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m » Full-Service Webshop Erstellung

» Shops ,von der Stange” &

Individuallosungen

» Anbindung WaWi & BuHa

V'

» Preis- und Produktmanagement
WEBZ==

INTERNETAGENTLS FUR SHLINE HARKETING

SOLUTION

| PARTNER
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ONLINE MARKETING

> bing ads

141 IMERCE
[3):\4 oresoen
25.09.2015

» Suchmaschinenoptimierung (SEO)
» Google Adwords (SEM)
» Newsletter-Marketing

» B2B Marketing-Spezialist

.. Y
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Online Marketing Trends vs. Hypes

Ein echter Trend ist:
» Nachhaltig
» Steigert unmittelbar den Umsatz
» Funktioniert fur (fast) jeden Shop
» Leicht umsetzbar

. -
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® Google AdWords

SE-Optimierun
O P g

Conversion Optimierung

O

Google Analytics

O lhre Fragen & Antworten

h -
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CARTEN, . Handerbond WWEBRES - COMARCH



! DRESDEN
25.09.2015

Online Marketing Trends 2015/16

Google AdWords (SEM)
Vorteile:

Sofortiger Einstieg auf Seite 1 bei Google
Schnelle Umsetzung kurzfristiger Kampagnen
Budget jederzeit planbar & anderbar - ‘
Exaktes Zielgruppen-Targeting moglich! Gd?orggle
Produktanzeigen (Google Shopping)
Exakte Erfolgskontrolle mdglich!

AN N NI N NN

e —
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Google AdWords (SEM)

Funktionsweise Targeting:

Zielregionen:

DRESDEN
25.09.2015

s Coswig, Sachsen, Deutschland (5tadt)

+ Dohna, Sachsen, Deutschland (5Stadt)

+ Dresden, Sachsen, Deutschland (Stadt)

+ HKesselsdorf, Sachsen, Deutschland (Stadt)
+ Meiben, Sachsen, Deutschland (Stadt)

» Radebeul, Sachsen, Deutschland (5tadt)

« Einschrankung auf Google Suchnetzwerke

« Einschrankung auf Regionen

« Einschrankung auf Wochentage/Tageszeiten

« Einschrankung auf Endgerate

Gerate 7 i
© Alle verfiigbaren Gerate (Fir neue Werbetreibende empfohle

@ Ich michte selbst auswahlen
Desktop-Computer und Laptops

Mobiltelefone mit vollwertigem Internetbrowser
[¥] Tablets mit vollwertigen Internetbrowsem

Erweiterte Mobiltelefon- und Tablet-Optionen

Tag Zeitraum

Montag L&uft den ganzen Tag

Dienstag L&uft den ganzen Tag

Mittwoch LAuft den ganzen Tag

Donners tag  Lauft den ganzen Tag

Freitag Lauft den ganzen Tag

Samstag L&uft den ganzen Tag

Sonntag L&uft den ganzen Tag

.. =~
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Google AdWords (SEM)

Verlinkung mit :

Google My Business
Google Analytics

Einrichtung Conversiontracking

Prospect Searches
For Your Services...

Machen Sie auf sich

Google

Nasw York city Dentist

Calculate AdWords

Campaign ROI &
Optimize Account

GRUNDER
GARTEN

Prospect Visits Your
"Thank You” Page with
AdWords Conversion Code

=~
Handlerbund

DRESDEN
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Miniatur Wunderland weesass
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& o somtertat s o e

i S i o st

Prospect Reads

Your Landing Page &
Fills Out a Web Form...

Prospect Submits
Your Web Form...

COMARCH



Online Marketing Trends 2015/16

Google AdWords (SEM)
Nachteile:

« Bezahlte Textanzeigen mit CPC (Cost-per-Click)
« Je nach Branche hohe Click-Preise
* Ohne richtigem Know-How ist Geld schnell ,verbrannt”

.. Y
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Google Shopping als Conversion Garant

Produkt-
anzeigen
(PLA)

jacken

Web Shopping Bilder Videos News Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 20.400.000 Ergebnisse (0,85 Sekunden)

Jacken Kollektion 2015 - aboutyou.de
www.aboutyou de/_Jacken ~
4,6 Yk ddk Bewertung fur aboutyou. de
Riesenauswahl an Jacken online: Jetzt bestellen & 0,00 € Versand!
Aktuelle Fashion Trends! - 100 Tage Rickgaberecht! - Kostenloser Versand!

Herrenbekleidung Herren Lederjacken

Damen Parkas Damen Jacken

Jacken im Qutlet - Sparen Sie Nur Heute -60%
www.dress-for-less de/Jacken ~

4.7 Yk Hk Bewertung fir dress-for-less.de

Gratis Versand & Retoure!

Grofte Markenauswah! - Blitzschnelle Lieferung - Kostenlose Retoure

Jacken Damen - Ubergangsjacken - Khujo Jacken - Jacken Herren

Jacken bei ASOS - asos.de
www.asos.de/_Jacken ~
Stylische Jacken online shoppen. Markenmode fiir den Winter 2015/16!

Jacken versandkostenfrei | Damenjacken bei Zalando
hitps:/fwww zalando.de/damenbekleidung-jacken/ ~

Jacken online kaufen bei Zalando | Jacken fiir Damen jetzt online bei =ZALANDO
bestellen und Versandkosten sparen!

Leichte Jacken - Lederjacken - Blazer - Jeansjacken

Sie haben diese Seite am 10.09.15 besucht

Google Shopping-Ergebnisse fur jacken

@ @ }

229,00 € B¢ 121,22 €

26,99€

Jersey-Jacke Ralph Lauren Werbegeschenk
mit Kapuze - ... Denim & ... Damen Scotia
Lesara DE Ralph Lauren...  Giffits Werbea...
+ 455 € Versand +98,85 € Versand +95,80 € Versand

139,99 €

79,80 € 159,99 €
WELLENSTEYN Forrester Il W WELLENSTEYN

Jacke Berlinin  Naketano
Galeria-Kauth . Stylefile de
ersand gratis Versand gratis

Jacke Alpinieri
GaleriaKaufh_ .
Versand gratis

Jacken online kaufen

www stylefruits de/Jacken ~

Die Besten Jacken fir 2015 shoppen.
Jetzt stobern & direkt bestellen.

Anzeigen ®

85,00 €
Eurostar -
Damen ...
Calevo.com
Versand gratis

249,95€
Wellensteyn

Kurzparka ...

Kleidoo de
Versand gratis

DRESDEN
25.09.2015
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Google Shopping als Conversion Garant

» Google Shopping ist schon eine recht alte Funktion

GO g[e Kugelschreiber A n

Web Bilder Maps Shopping Mehr =

» Fruher konnten Artikel kostenfrei eingestellt werden
= War Teil der Organischen Suche
= Vereinfachte Produktsuche & Preisvergleiche

e —
GRUNDER 5 oe2
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Google Shopping als Conversion Garant

= PLA verlinken direkt auf Artikel

Google Shopping-Ergebnis

T

0,08 € |
Werbeartikel:
Kugelschreiber

Werbeartikel...
+ 11,78 € Versand

69,90 €

Somikon Full-
HO-Kamera im
pearl.de

+4 90 € Verzand

morvol ybdyrh

BERATUNGSHOTLINE +49 351 418 904 60

Mein Warenkorb: 0 Artikel
finden ] Anmelden | Mein Konto | Kasse

info@werbeartikel-dresden.de

Startseite > Werbeartikel & Streuartikel = Schreibgerate = iber aus Kunststoff =

Kugelschreiber Genf - hellgriin
Art.Nr.: V1540-10

Genf - hellerun

0,08 EUR ( -63,64 %)
H Alt " Prei: b G324
.* S et 195 01
(= \enge:

i ' 1
Farte:
‘ Hinentare:
@ Tampondruck: v
) tzt kaufe
QoOnnonn
aktueller Lagerbestand: -8200.00
netto | brutto
\ Anzahl Einzelpreis
1-10 0,08 EUR
11-50 0,08 EUR
=4 ann Ao cio

.. Y
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Google Shopping als Conversion Garant

» Darstellung der PLA -> Kunde weil3, was ihn erwartet

Google Shopping-Ergebnis

l
0,08€ |

Werbeartikel:
Kugelschreiber

Werbeartikel. ..

+ 11,78 € Versand

69,90 €
Somikon Full-
HO-Kamera im

pearl_de
+ 4 90 £ Versand

Kunde kennt Ihr Angebot bereits

vor dem Kilick

Er hat konkretes Kaufinteresse

Nur Ihr Shop muss noch Uberzeugen

Geringere Streuverluste als bei
Textanzeigen

. -—‘\\
GRUNDER 4 neo
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Google Shopping als Conversion Garant

= Google entscheidet, wann PLA Box(en) angezeigt werden
Ball ‘9"“

Web Bilder Videos Shopping Maps Mehr Suchoptionen

Ungefahr 1.070.000.000 Ergebnisse (0,25 Sekunden)

Ball — Wikipedia

de.wikipedia.org/wiki/Ball ~

Ein Ball ist ein kugelfarmiges, elastisches Spielzeug oder Sportgerit aus Leder, Gummi
oder Kunststoff. Der Begriff kommt nicht vom altgriechischen Verb ...

Fulball - Ball (Begriffsklarung) - Gummiball - Beachvolleyball

Ball - Wikipedia, the free encyclopedia

en.wikipedia.org/wiki/Ball ~ Diese Seite (bersetzen

A ball is a round, usually spherical but sometimes ovolid, object with various uses. It is
used in ball games, where the play of the game follows the state of the ball ...

Bilder zu Ball Unangemessene Bilder melden

290 &

. -—_\\
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Google Shopping als Conversion Garant

= Google entscheidet, wie grol3 die PLA Box(en) sind

Black Roll

Web Shopping Videos Bilder News Mehr ~ Suchoptionen

Ungefahr 149.000.000 Ergebnisse (0.29 Sekunden)

Blackroll bei Amazon - Riesige Auswahl an Sportartikeln
www.amazon.de/blackroll ~

3,7 %k Bewertung fiir amazon.de

Kostenlose Lieferung maglich

Blackroll ® Das Original - Bis 30% auf Blackroll Produkte
www _blackroll-relaxroll de/ =
inkl. Gratis Versand & Geschenk

blackroll-orange - blackroll-orange.de
www.blackroll-orange.de/ ~

Regeneration und Entspannung dank Selbstmassagerolle blackroll-orange

Muskelregeneration - Fiir Ihr Wohlbefinden - Mehr Lebensqualitat

Blackroll-Orange Sets - Blackroll-Orange Big Bag - Balle & Mini-Rolle

BLACKROLL.de: Faszienrclle, Regeneration, Funktion ...
blackroll.de/ ~

Training + Regeneration = Erfolg. Experten aus Sport und Medizin empfehlen den
Gebrauch der BLACKROLL® Faszienrolle. BLACKROLL® bietet zudem eine
Produkte - Ubungen - Alle Produkte - BLACKROLL® | BLACKROLL de

9

Google Shopping-Ergebnisse fur Black Roll

P

29,95 € 9,90 €

ARTZT vitality blackroll-orange  Blackrell Mini -

Blackroll Rolle fiir die

shop.physiot. Blackroll Ora...  Wellandeo

Versand gratis Versand gratis +3,90 € Versand
29,90 € 39,90 €

blackroll-orange  Blackroll Blackroll

PRO - Standard Groove, o

Blackroll Ora...  aerobis Sport-Tec

Versand gratis Wersand gratis +4.80 € Versand

Anzeigen @

2548 €

Togu Blackrell
Massagerolle
Eco Medizint

+4,90 £ Versand

sLACKROU
-

"

13,90 € .5
Blackroll Das
Original Nach
eBay

Versand gratis
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DRESDEN
25.09.2015

Definiert die Anzahl
der Wettbewerber

=~
Handlerbund
N

WEB=:2

COMARCH



Online Marketing Trends 2015/16

Google Shopping als Conversion Garant

= Maximale Aufmerksamkeit in den Suchergebnissen

Laminat bis 70% Rabatt - Parkett-Store24.de

= laminat. parkett-store24.de/ ~
Deutschlands grofite Laminatauswahl. Kostenfreier Versand maglich!
Beratung durch Profis - Groites Sortiment - Kauferschutz
geprifte Qualitat, Sicherheit und Transparenz — Safer-Shopping
Gratis Muster
Tel. Fachberatung

3D-Raumplaner
Bodenfinder

Google Shopping-Ergebnisse fur laminat

Laminat online kaufen - holzprofi24.de
\ www_holzprofi24.de/laminat ~
4,7 %% k¥ Bewertung fir holzprofi24.de
Laminat vom Profi ab 3,19 €m? Natirlich mit 111 Tagen Money back!
Laminat Angebote - Muster Bestellung - Kauf auf Rechnung

Anzeigen ®

Parkettlegefirma Dresden - apfel-parkett.de

L www.apfel-parkett.de/ ~

zuverlassig - dkologisch - glinstig faires Preis-/Leistungsverhaltnis
Parkett - Holzboden im Bad - Kontakt - Dielen

9 Striesener Straflle 47, Dresden

399€ 500€ = ,95 € 3,99€
Profi Laminat MUSTER Meister Laminat |Profi Laminat
Ticino ... Akzent ... Eiche Eiche Weiss ..
Holzprofi24 Floor24 Fussboden-S... [Holzprofi24
+6,90 € Versand +6,50 € Versand +39,00 € Versand |+ 6,90 € Versand

® 2 A

ol
= lh& m

36,71€ 699€  999€ 8,39¢€
Wineo Profi Laminat Haro Laminat Parador Laminat
Laminatbdden Eiche grau ... Eiche Celtic ...

parkett-wohn. ..
+ 15,50 € Versand
184R€/1m*

Holzprofi24
+6,90 € Versand

Holzprofi24
+6,90 € Versand

Holzprofi24
+ 6,90 € Versand

» Legale Mdglichkeit des Double Serving (6 x Holzprofi24)

GRUNDER
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Google Shopping als Conversion Garant

= PLA verdrangen die Textanzeigen

Ball kaufen

Web Shopping Bilder Maps Videos Mehr ~ Suchoptionen

Ungefahr 2.180.000 Ergebnisse (0,47 Sekunden)

Google Shopping-Ergebnisse fiir ball kaufen

—.

AP
295¢€ € K 84,95€ »
adidas Brazuca adidas Finale 14 Adidas Fussball adidas Torfabrik
Top .. OMB .. o
outfitter.de fussballgott24 cortexpower.de  outfitter.de
Versand gratis +3,99 € Versand Versand gratis Versand gratis

Anzeigen ®

N\

o« 0
14,99 € l

Nike FuRball
Galatasaray
fussballoutlet...
+4,99 € Versand

Bélle Glinstig bei Amazon - Amazon.de
www.amazon.de/Spielzeug ¥

3,7 Yok o+ Bewertung fiir amazon.de

Spielzeugklassiker & neueste Trends - Kostenlose Lieferung maglich

Y

®

Zalando Sports: Bélle
www.zalando.de/Sports/Bélle ¥

3,6 % * Bewertung fiir zalando.de
Sport Bille jetzt online bestellen
Schneller und kostenloser Versand!

FuRbélle Online Shop
www.eckball.de/Ballshop ~

4,8 Yk kK% Bewertung fir eckball.de
Markenballe fir Spiel, Training

und Freizeit. Jetzt ginstig kaufen

Ball Kaufen
www.thalia.de/Ballspiele ¥
Bille und Ballspiele fir Kids

Jetzt bequem bei Thalia bestellen!

= Textanzeigen erhalten
teilweise weniger Klicks
durch PLA

=  Top-Position durch PLA
belegt

. F\
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Google Shopping als Conversion Garant

Gewinnmaximierung:

v' Bessere Sichtbarkeit

v' HOhere Conversionrate

v Geringere Abbruchraten

v" Weniger Streuverluste

» Geringere Kosten pro Conversion (CPO)
» Verbesserte Kosten/Umsatz Relation (KUR)

e —
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Google Shopping als Conversion Garant

Der Haken:

Nur bei Shops mit direkter Bestellmdglichkeit
Nicht fur reine B2B Shops & keine Netto Preise
Bestimmte Branchen & Produkte ausgenommen

Mehrstufige Grundeinrichtung relativ komplex

> Entstehender Aufwand kostet Zeit & Nerven

. -;\\
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® Google AdWords

SE-Optimierun
® P g

Conversion Optimierung

O

Google Analytics

O lhre Fragen & Antworten

h -
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

TRAFFIC S E B ALT

EN
o . SUCHMASCH‘N o
KEYWORDS oPTlMlERUNG (((((

Optimierung der Sichtbarkeit in Googles Suchergebnissen -
oder ,Wer sucht der findet!”

http://www.seo-summary.de/suchmaschinenoptimierung-seo/

e —
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Vorteile:
v' Alternative zu Adwords

v' Sichtbarkeit in Organischer Suche
v Keine Click-Kosten, kein Werbebudget

v Keine Abhangigkeit an AdWords

SEQ

e —
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

3 Saulen:
» Technische SEO

» OnPage-Optimierung
» OffPage-Optimierung

SEQ

e —
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Technische SEO

» Teil der Suchmaschinenoptimierung
» Grundlage fur weitere Optimierungsmafl3nahmen

Wie gut ist
dein
Fundament?

http://spiderwebmarketing.de/wp-content/uploads/2015/08/Technische-SEO-Faktoren-fb.png

e —
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Technische SEO

Entscheidende Faktoren:

> interne Linkstruktur und URL-Struktur

» Websitegeschwindigkeit (PageSpeed)

Analyze your site performance

> N aV|gat|Onsanbau Use PageSpeed Insights P rages.
"ageSpeer
e e e e — -
» Quellcodeaufbau -
59,100

Tool zur Uberprufung des PageSpeed:
https://developers.google.com/speed/pagespeed/

.. Y
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Technische SEO

Entscheidende Faktoren:

» Auslieferung des Inhalts (Caching, etc.)

» Metadaten (Canonical-Tags, etc.)

» Robots.ixt, etc.

» Rich Snippets Optimierung —— el
- ) \3;‘/' u’
AP\ oW s v

PP I
LUlnastert~- 1 L ™
http://www.internetstratege.de/wp-content/uploads/technische-seo-optimierung.jpg

.. Y
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Content Marketing
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Was ist Content Marketing?

« Klassischer Teil des Online-Marketing
* |deale Unterstltzung fur die SEO

A.XQGde®innen durch KRFKZHUWLJF

Formen:

« Tutorials, Ratgeber, Lexika

« Veroffentlichung auf Blogs,
Websites /-Shops

http://wernerhahn.de/wp-content/uploads/2014/08/Fragezichn_23521174 XS.jpg
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Was ist Content Marketing?
v' CM ist Branding und Markenbildung

v Imageaufbau als Kompetenztrager

» Schwerpunkt: Content-Erstellung und -Verbreitung

» Ziel: Den Kunden in Recherchephase zum Shop fihren, damit er
spater konvertiert

http://mww.emineomedia.com/wp-content/uploads/2014/03/Branding-Solutions-emineo-media.jpg

. -—‘\\
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Synergien zwischen SEO und CM 2237
= SEO-Traffic durch Backlinks C()ntent

= Nutzer Mehrwert I:> besseres Ranking

Unterschied:

» Werbepost nicht gleich
Content Marketing

» CM - Positive Wahrnehmung,
da keine aggressive
Werbebotschaft

http://www.netcoo.com/images/netcoo/content660/strang-ziehen.jpg
https://www.sunlab.de/wp-content/uploads/2013/08/content.jpg

.. Y
GRUNDER 5 Qeo
SARTEN Harﬂfrbund wEB'J' COMARCH



Online Marketing Trends 2015/16

Personalisieren & Erleben

Storytelling-
Personalisierung mit
Personlichkeiten

141 IMERCE
DRESDEN
25.09.2015

10% MIT DER
Ief\ae|  BLUEROLL®

85 ANMELOUNG. INDEN FRUHLING

ZUM NEWSLETTER

TRUSTED SHOPS.
preiiisionat
®-DIE
SEHR GUT
482 gent langsam vomel den TraRRG WiG wieder
Gle Oresten TRans gett esgar b Ce Peile
o echtbmmn Lo sahe Prose cer SememabSamon Doch epu o0 en = scweler
hrate Lueru seve

premacm it s P8 St i dle neve Trenngassson oder en 2 kafautendes

%1 Trening -~ beies bigt o dle Getahr von Versoemnungen Gnd
Zemgen. A o megencen Lebessader cder e
ensetger, aRsgicrer Seasing Koanen fene Fasemetze I
Miper semecen G sOn Cevemafe \emmungen
erseilen. MR cer even SLUSROLL hader wr gene Ces
Ricnige 2 o

e 91 et

Orniiara Aaine Dhiarnt labw auire e Shuarnd e Shan

‘Mit der bewahrien Wirksamielt der BLACKROLL,
kannst du mit der BLUEROLL dein apimaies:
Franaivesiraining beginnen und zu maximaen
Exgebrissen Kommen.

DENN DAS ERFOLGSREZEPT HEIRT:
TRAINING + REGENERATION IN EENEM.
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Personalisieren & Erleben

Storytelling-
Direkt vor Ort...

IVlartermiihle

die kaffeemanufaktur

A  Kaffee Espresso

Kaffeemanufaktur Martermihle | Events

Offene Kaffeerdsterei

Kommen Sie vorbei und schauen zu!

Unsere Résterei in ARling ist jederzsit far
Interessierte gedffnet. Das Cafie, das der
Résterei angeschlossen ist, empfangt Sie mit
siner ginzigartigen Atmosphare. Sie konnen
five dabei sein, wenn frisch gerdstet wird, Ihre
Fragen stellen oder einfach auch nur Ihren
Kaffee genieRen,

Wir bieten Ihnen tiglich hausgemachten

Die K manufaks

i

Siiles Geschenke

Kaffeeakademie
Kurse & Workshops

Méchten Sie tiefer in das Thema , Kaffee®
einsteigen?

Dazu bieten wir immer mal wieder
Kaffeaseminare an, entweder bei uns in der
Résterei oder im Rewe Grafing an unserer
Kaffesbar.

Wir zeigen Ihnen, worauf es beim Résten
ankommt und besprachen die verschiedenen

Kuchen aus Elli’s Cafehaus an, gibt
es auch immer Butterbrezen und Croissants
oder ein individuelles Frihstick auf Anfrage,
auch fir kleine Gruppen.

In unserem dazugehdrigen Ladengeschift
erhaiten Sie frisch abgepackten Kaffee und
Zubehdr.

Zubereitungsarten von Kaffee und Espresso
Wenn Sie méchten, kénnen Sie auch direkt im
schiuss selber ausprobieren, wie es geht!

qur durchsuchen Q

Zubehor Events Kaffeewissen

Résterei - Fithrungen

Erleben Sie unsere Kaffeemanufaktur

Wir bieten auf Anfrage auch Fihrungen in
unserer Kaffeemanufaktur an, ab 5 Personen,
Dauer ca. 1,5 Stunden

Kosten: 8 Euro inkl. Verkostung.

Hierbei sehen Sie nicht nur unsere Rosterei
und wie gerdstet wird, sondern erfahren
alleriei Wissenswertes zum Thema Kaffee,
Qualitit und Zubereitung. Sie kénnen Ihre
Fragen stellen und unseren Kaffee genieRen,
geme auch anschlieRend bei groRem
Frihstlck oder Kaffee und Kuchen (Preis nach
Verzehr)

Offoungszeiten

Die Offnungszeiten unserer
Kaffeemanufaktur in ARling:

montags bis freitags 9:30 — 13:00
sowie 14:00-18:00

mittwochs und samstags 09:30 bis 13:00
Sonn- und Feiertage geschlossen

)

Kaffee-Catering

Sie suchen einen Barista?

Wir bieten Ihnen professionelien Kaffee-
Service vor Ort!

Ganz gleich ob Veranstaltung, geschiftiiche
Feier oder private Party - wir bringen unseren
frisch gerosteten Kaffee und Espresso zu
Innen und bereiten ihn vor Ihren Augen
himmiisch duftend zu.

Naheres Uber Ablauf und Preise erfahren Sie
hier

Martermiihle on Tour

Martermiihle-Kaffee on Tour

Hin und wieder sind wir unterwegs und
schenken unseren leckeren Kaffee auf
Miérkten und Veranstaitungen aus. Dies sind

die aktuellen Termine:

Gewand- und Trachtenmarkt ARling,
Samstag, 11.4.2015, von 10:00 bis 17:00 Uhr
Erdffnung Fitnessstudio in Glonn, Sonntag,
26.4.15 von 10:00 bis 17:00 Uhr

Golfcup Martermihle, Oberelkofen, Samstag
27.06.15 von 10:00 bis 17-00 Uhr




Personliche Fachberatung (L) Mo - Fr: 7.00 - 20.00, Sa - So: 10.00 - 19.00 (@ service@saxoprint.de

Die Drucklotsin

Online Marketing Trends 2015/16

Erfahrt alles zum Thema Druckdaten. Wie sind die Voraussetzungen fiir ein perfektes Druckergebnis und wie
erstellt man druckbereite Daten. Auf dem SAXOPRINT Blog erfahrt ihr dies und mehr aus erster Hand von

Personalisieren & Erleben  wnsereoncsn.

Blog bietet

Raum fur

Personlichkeit & 7 \
Sympathie \

/‘
y

ZICKZACKFALZ Die Drucklotsin weif3 Rat!
\\_ / ‘. — ot ol

Zickzackfalz: Wissenswertes fiir die Flyer-Gestaltung

Romy Stein 17 Kommentare

In meinem letzten Artikel habe ich euch uber den Wickelfalz informiert und Tipps zum Anlegen der
Druckdaten gegeben. Heute soll es um den Zickzackfalz (auch Leporellofalz) bei Flyern bzw. Foldern gehen. Zu
Beginn erlautere ich die Herkunft und die Faltung von 6-seitigen bis 12-seitigen Flyern. Die Grafiken dazu
zeigen zudem die MalRe bzw. Beschnitte der [...]

. N
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CM als Video-
Kampagne

Mehr Reichweite als
TV,
Radio & Print

Auch hier:
Content-Marketing
fir Website & -shop

Quelle:
https://www.youtube.com/watch?v=1GuoX4dZu6g

»Mein neuer Mitarbeiter", Folge 1: Christian Ulmen als FuRballtrainer Ron

74.152

. =
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OffPage-Seo mit Linkbuilding

= Je besser der Content, desto einfacher der Backlink!

Backlinkstrategie:
» Themenrelevante Backlinks
» Verlinkung auf ,starken” Seiten,
Blogs, Magazinen
» Verlinkung inhaltlich passender
Webseiten
- Einfacher als themenfremd

http://ben-zin.de/wp-content/uploads/2015/05/kostenlose-Backlinks.jpg

.. Y
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Backlinks-Linkbuilding

Gute Moglichkeit ist Verlinkung durch Bereitstellung von Inhalten

2 Maoglichkeiten:

» Verlinkung von Beitragen der eigenen Website auf passenden
Seiten

» Veroffentlichung von Gastbeitragen auf externen Seiten mit
Referenzlink

. -—‘\\
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Backlinks-Linkbuilding

Beispiel:
http://abnehmen30.de/ernaehrung/natue
rliche-fatburner-lebensmittel-zum-
abnehmen/775/

e amm e

St A AT s B Lemm e vde sy ey g s

NatUrliche Fatburner - Lebensmittel zum
Abnehmen

Natrliche Fatburner - Lebensmittel zum 0
Abnehmen

Fatburner: Das Fett muss weg!

In einer Welt, in der man formlich .gezwungen* wird, fit und vor allem schlank zu
sein stelit man sich des Ofteren die Frage, ob und welche naturlichen Fatburner es
gibt, die beim Abnehmen helfen kennen und so zum Wunschgewicht beitragen
konnen. Aber was sind eigentlich Fatburner? Was bewirken Fatburner und welche
naturlichen Fatburner sind zu empfehlen? Diese und weitere Fragen mochte ich in
diesem Artikel beantworten. Zudem werde ich kurz auf das Thema Fatburner
Nahrungserganzungsmittel eingehen. Los geht's.

Als Fatburner” bezeichnet man alles, was auf unterschiedliche Weise die
Fettverbrennung anregt bzw. diese beschleunigen kann. Der beste natdrliche
Fettverbrenner ist selbstverstandlich Sport. RegelmaBige Bewegung an der
frischen Luft und eine gesunde und ausgewogene Emahrung - dann lasst der
Erfolg nicht lange auf sich warten und das Wunschgewicht st im Nu erreicht.
Natorlich gibt es auch eine Reihe von L die den auf
ganz natarliche Weise anregen. Hier sind die besten Fatburner Nahrungsmittel

zum Abnehmen:

NatUrliche Fettverbrenner

JFett verbrennen®; ,Pfunde zum Schmelzen bringen”, was heiRt das eigentlich
genau? Mit Fettverbrennung” ist ein komplexer Vorgang im Korper gemeint, bei
dem zur Energiegewinnung Fettzellen abgebaut werden. Der korrekte Begriff fur
den Vorgang ist ,Fettsaureoxidation”. Es ist eine chemische Reaktion zur

von Fettzellen im Korper. Wenn das

von durch
2ur Energiegewinnung benatige Fett nicht aus der Nahrung kommt, bedient sich
der Korper logischerweise an den korpereigenen Fettreserven. Es gibt eine ganze
Reihe L ittel, die beim Fett helfen konnen. Im Folgenden zeige
ich dir, welche ittel zum gut

geeignet sind.
Sind Fatburner Nahrungserganzungen sinnvoll?

Nun habe ich aufgezeigt, welche Lebensmittel auf natarlichem Wege bei der
Fettverbrennung helfen konnen. Wie sieht s denn aber nun mit Fatburner

oder Fatburner Liquids aus? Konnen Fatburner
sachlich beim Abnehmen helfen? je nachdem, far
icheidest, bilden unterschiedliche Wirkstoffe die
Grundlage fur den Fettabbau. Die einen hemmen den Appetit, andere leiten gezielt
Nahrungsfette oder Kohlenhydrate aus dem Korper, um Kalorien einzusparen.

L-Carnitin, CLA und Quelimittel

v G o, et et T
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Backlinks-Linkbuilding

Don'ts:

» Linkbuilding in Foren, Webkatalogen etc.
» Nutzung von Linknetzwerken
» Kauf billiger Backlinks

http://mwww.thediligentadvisor.com/wp-content/uploads/2015/08/34-donts-bankruptcy.jpg
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Nachteile:

« (Google Algorithmus ist Blackbox

e Optimierung nur durch Erfahrungswerte
maoglich

« Dadurch keine Garantie auf Platz 1

 Regelmallige Updates des Algorithmus als
zusatzliche Herausforderung

. -—‘\\
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ZARTEN Harlierhund WEBZEE COMARCH



-V \V/ DRESDEN
| 25.09.2015

Online Marketing Trends 2015/16

Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Ganz wichtig:

= Regelmaliiges Monitoring,
= Optimierung,

= Kontrolle.

P =
GRUNDER 5 Qeo
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Analyse-Tools zum Abrufen des Sichtbarkeitsindexes (SI)

SISTRIXO\

Jetzt mehr Besucher {iber Suchmaschinen gewinnen!
Mit SISTRIX Smart schnell und einfach kostenlose SEQ-Analysen fir [hre Website durchfuhren.

SEO-Anal

v ung
+ Identifizierung der typischen SEO-Fehler

v Hilfetexte und Erla

+ wochentiche Uberprifung der Rankings

v von SEQ-

" Uberprifung der Servererreichbarkeit

JETZT POMAIN EINTRAGEN
UND SOFORT STARTEN!

.

http://| domain.de

Sie haben schon einen Account?  Login

http://smart.sistrix.com/ -> ein
Projekt pro Mailadresse

000
@ Optimierun g
0]

404-Seite fehleraft
o

Sehr langer Titel, Lange Meta-Beschrelbung, Sehr wenige 15
A Seiten Hinwei
o | | URLmitCrobushsiahen. Inkeme Waitarlsingen, Keyvrda 2576 |

nicht im Title, Ungerichtete interne Verlinkung Tipps
-]

|4 Rankings

r
o
i Prite g e
200 =
/
Domain kostenlos analysieren

Die Nutzung ven SISTRIX Smart ist auf einen Account pro Person oder Firma beschrankt
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Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Weiteres Analyse-Tool zum Abrufen des SI

Registrieren | FAQs | [IISR] | 1 -

( A searchmetrics

MWiehr Daten

- http://suite.searchmetrics.com/d
Unique SEO, Backlinks & Social Analytics elresearch -> eingeschrankt
nutzbar

]
z.B. searchmetrics.com, amazon.de GO

[N
N\_ Domain eingelen

150 000 000 000 600 000 000 100 000 000

SEO+SEM LINKS SOCIAL
S Domain-Analyse mit SEO & Paid Schnellanalyse des Backlink-Profils Abdeckung der wichtigsten Social-
il Visibility, SEO & PPC Rank, mit abersichtlicher Kategorisierung Media-Kanale, wie Facebook,
. Wettbewerbsanalyse und Keyword- der verlinkenden Seiten. Twitter, Google+ und mehr.

Verteilung.

b RO SIEMENS H“ﬂllﬂ Visymantee. b :\4 S'emi;

e —
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SEO vs. SEA
+ Sofort auf Seite 1 + Kostenfreie Klicks
+ Topplatzierung garantiert - Keine Garantie fir Platzierungen
- Dauerhafte Kosten durch Klicks - Langfristige Optimierung
- Steigende Kosten durch - Gefahr durch Updates

wachsenden Wettbewerb

.. Y
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Online Marketing
Optimal: Kombination von SEO und AdWords

Beziehungsgeflecht Suchmaschinen Quelle: http://www.luna-park.de

.. Y
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® Google AdWords

SE-Optimierun
® P g

Conversion Optimierung

®

Google Analytics
® g y

O lhre Fragen & Antworten

h -
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Conversion & Usability Optimierung durch Webdesign
Webdesign 2015 = Responsive Design

http://www.solocube.com/united-world-transportation-

accelerates-itself-into-2015-and-beyond-with-a-brand-new- GRUNDER L neo
website CARTEN . fendetund WEBEZZ - COMARCH
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Mobile Optimierung

Mobile-)LUVW?3 .DP S
von Google seit
April 2015

http://searchengineland.com/tomorrow-is-mobilegeddon-are-

you-ready-for-the-google-mobile-friendly-update-219291 GRUNDER L neo
CARTEN Harﬂirbund UJEB.E. COMARCH
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Kennzahlen mobiler Internet-Traffic:

Traffic Explosion ke = |n D. nutzen
mehr als 50%
Mobiler Internettraffic 2011 bis 2016
in Exabytes pro Monat S m artp h O n e u n d
b Co. fur
[ Andere portable Geréte (2,2%)
W M2M (4,7%) InternetSUChe

[ Home Gateways (4,8%)
[ Nicht-Smartphones (5,7%)
B Tablets (10%)

Laptops & Notebooks (24,2%)

[l Smartphones (48,3)

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Bis zu 353 Megabyte monatlich Mobilgeréte vervielfachen
pro Smartphone den Internet-Traffic
Datenvolumen bei Nutzung der jeweiligen Anwendung Monatlichers Datenvolumen im Vergleich . -~
mit einem normalen Mobiltelefon GRUNDER Handlerbund WEBLZ:ES COMARCH
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- L AKTIONEN KONTAKT @ KUNDEN-LOGIN

Webdesign

YellowFox

Responsive Design

YellowTracker.
Einstiegs- und
Mittelklasse.

Fahrzeug- und Objektortung, mobil
oder fest eingebaut.

JETZT ENTDECKEN @

Moderne Telematik-Losungen
kénnen mehr als die
klassische Fahrzeugortung.
Wir zeigen Ihnen, was
Telematik von YellowFox
leistet.

YellowTracker.

Crline Fahrzeugortung und
Objektortung, mobil oder fest
eingebaut. Bereits unsere
"kleinen" Ldsungen bieten

eine Vielzahl hilfreicher Anwendungen, u.a.
far ..

[YIMERCE
DRESDEN
25.09.2015

. 030427000 @ infodyellonforde

RREEUSONTUMG O

7 YellowFox YelowTracr prot

I Gotaitt mir JERNNRESY

REFERENZEN ANTIONEN NEWS UNTERNERMEN ONTAKT

s Apps  Branchen

Einsatzbereiche Q.

YellowProLogistics. Spezialzubehdr fir die Grof3en.

Top-Zubehdr fir TachoDownload, Tankiberwachung, CAN/FMS oder Temperaturdatenerfassung.

JETZT ENTDECKEN ©

Moderne Telematik-Losungen kénnen mehr als die klassische Fahrzeugortung.

YellowTracker.

P ——
e T
ootk sigebat,

Bereits unsere "Kleinen” Losungen bieten
wine Viezani Hilfreicher Anwendungen.
ua. e .

MEFR INFOS ©

YellowNavAssist.

Telematik  atinclusive.
Autragsmanagement. K h
Disposition, Navigation,

Ortung, Berichte und vieles mehr. Die

ganze  Vielfat  far  professionetie
Disposition. ..

MEHR INFOS ©

Ihre Branche. |hr Yellowfox.

Entdecken Sie unsere branchenspezifische Telematik - angepasst an die Beddrfnisse in Ihrem Unternehmen.

Ihre Branche.

GRUNDER

GARTEN -

Wir zeigen lhnen, was Telematik von YellowFox leistet.

YellowProLogistics.

Top Telematikzubencr
far Tacho Dovmmnvﬂ h
Tankiberwachung. CAN/ =
FMS oder Temperaturdatenerfassung. it
Losungen rund um  YellowProLogistics
Eftizienz ..

MEHR INFOS ©

~
Handlerbund UJEB S

YellowTimeManager.

Arveitszetertassung 7
Ende gedacht, Stationdr m
im Geosude, mooil m

Fahrzeug oder ais Smartpnone-App. Wie
A e Fema?  Lackeniose
Zetouchungen -,

MEHR INFOS ©
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Webdesign

Responsive Design

WIRTSCHAFTSJUNIOREN
l DRESDEN
w UBERUNS PROJEKTE  ARBEITSKREISE TERMINE

25 Jahre -

Vir

FORDERKREISE ~ MITGLIED WERDEN

UBER UNS

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elir, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet ciita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet

SRRy
U gy

HOME mPRessuM KoNKAT W1 W X @@

bei den Wir

TERMINE & VERANSTALTUNGEN

Nichste Termine

02.03. 19:30
03.03. 18:30
15.03. 18:30

-

Maximillian Mustermann
hafisfunrer der Punkt-Komma
Aler 39 Jahre « ledi

a Elisabeth Schuster
hanstunrer der Dreinundert K
Alter 35 Jahre - Verheiral

Kooperationspartner der Wirtschaftsjunioren Dresden

n aus allen Bereichen der

EN | Newsletter

PRESSE & NEWS

FINDE UNS AUF FACEBOOK

Dresden W)

Voren — das sind rund 65 Untemenmer

503 Personan gefll WITSCHASSIUNIGREN DRESDEN

Clubabend Oatrale - Dresden Schillergarten

AK 9 & Dresden

Clubabend Oatrale - Dresden Schilergarten

LLE TERMINE ANSEHEN

PROJKETE
Jugend starken: 1000 Chancen

b

H neo
Mmi nwntl‘é' LL.]EB' —

W="" =g

25 Jahre -
Wirtschaftsjunioren

DRESDEN
25.09.2015

labcre ot doorm magna aiqurar ecat sed

( okpin AL uerc $08 bt scctam o v o s

0 23 et et it a3 qubnryren, o se
kmata sanehin 201 Lorem o dokr 3¢ et

Willkommen bel den
wirtschaftsjunioren Dresden

P " ot

MENR ERFANREN

TERMINE & VERANSTALTUNGEN

Nachate Termine

0200 1930 Clubabend Osuale

Gemelnsam sind Wir stark

weteriesen.

AKTUELLE

NEUE MITGLIEOER

Maximillian Mustermann

ﬂ Elisabeth Schuster
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5.00/5.00
17 Bewertungen

Martgrmijhlc@ We b d ES | g n

= . °®
PP e lofreomansbokter s - M@Vrt_crmul')le
DIB® Jic oreemombokiur
* Kaffee Espresso Bio SiiBes Geschenke Zubehor Events Kaffeewissen R e S p O n S iV e D e S i g n ? & E
Unsere Empfehlung!
Probierpaket 3x 250g Kaffee und 3x Suche: z.B. ARlinger Mischung Q
500g Zucker

Unscrc
Manugaktur

Die leidenschaftliche Suche nach

¢ dem Individuellen.
Das Zusammenspiel von Leidenschaft
und Qualitatsdenken fuhrte dazu, dass
der Name ,Kaffeerosterei Martermihle”

fur hervorragenden Rostkaffee steht. -
b artermithle

Ein Besuch unserer Manufaktur lohnt sic
) 23,90¢€*

iahaie

Wihlen Sie eine Zubereitungsart

L ) Unsere Empfehlung!
= Probierpaket 3x 250g Kaffee und 3x 500g
Zucker

Vollautomat Siebtriger Filterkaffee Stempelkanne Karlsbader Espressokocher

Unsere Philosophie

Martermiihle Kaffee ARlinger Martermiihle Espresso Superiore
Mischung

mehs erfahren

ab5,80 €* ab610€*
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Woher weild ich, ob Seite vorbereitet ist?

= Testing-Tool ob Website mobile friendly:

https://www.qoogle.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

= FUr Google nur zwei 2 Arten von Ergebnissen: mobil
optimiert oder nicht

» Gibt keinen Mittelweg!

. -—‘\\
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Webdesign Trend: Parallax Scrolling

HYDRAULIC
FRACTURING
¢ Verbindung
Multimedia,
Storytelling
und Design

GRUNDER  Hndlert
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® Google AdWords

SE-Optimierun
® P g

Conversion Optimierung

®

Google Analytics
® g y

O lhre Fragen & Antworten
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Webtracking mit Google Analytics

Google Analytics

T~ GARTEN
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Aandlerbund
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Google Analytics

Dashboards

4= Verknipfungen
? Radar-Ereignisse

o Echtzeit

Zielgruppe
Ubersicht
Aktive Nutzer BET
Kohortenanalyse BET
» Demagrafische Merkmale
b Interessen
» Geografisch
» Verhalten
» Technologie
» Mobil
» Benutzerdefiniert
» Benchmarking

Nutzerfluss

'!> Akquisition

[ Verhalten

E-Mail Export~ Zum inzufii Ver
Alle Sitzungen
100,00 %

Ubersicht

sitzungen ~ | im Vergleich zu Messwert auswihian

+ Segment hinzufligen

/ DRESDEN
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Stiindlich Tag Woche Monat

® Sitzungen

800

400

22 Aug 29. Aug 5. Sep 12. Sep.
W New Visitor M Returning Visitor

Sitzungen MNutzer Seitenaufrufe Seiten/Sitzung Durchschnittl. Sitzungsdauer = Absprungrate

15.168 12.210 64.160 4,23 00:03:12 40,99 %
Neue Sitzungen in %
75,99 %
Demografische Merkmale Sprache Sitzungen % Sitzungen
Sprache 1 de 7365 [ 4856 %
Land 2. dede 5673 [ 3872%
Stadt 3 enus 892 I s88%
System 4. zhen 158 | 1.04 %
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Google Analytics

Zielgruppe Top-Channels Sitzungen Conversions
U B Referral @ Sitzungen ® E-Commerce-Canversion-Rate
ererral
Aktive Nutzer BETA
e Hutzer W Organic Search 200 500%
Kohortenanalyse BET M Direct
Social
» Demografische Merkmale
og! W Paid Search 400 3,00
» Interessen [ Emall
» Geografisch
22, Aug. 29. Aug. 5. Sep. 12. Sep 22. Aug 29, Aug. 5. Sep. 12. Sep.
» Verhalten
+ Technologie
+ Mobil - R
Akquisition Verhalten Conversions
» Benutzerdefiniert Sitzungen 4 Heue Sitzungen in Heue Hutzer itenisi i E-Commerce- Transaktionen Umsatz
% sitzungsdauer Conversion-Rate
» Benchmarking
- 15.168 75,99 % 11.526 40,99 % 423 00:03:12 353% 535 4328549 €
'!’ Akquisition
* Alle Zugriffe
» Suchmaschinenoptimieru
ng 4 = Social i | z.25% [ 0se% [
» Soziale Netzwerke
N 5 M Paid Search 603 l 62,85 % 1,00 % -
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Google Analytics

Vorteile:

v' Optimierungsempfehlungen
v' Erkennen von Potenzialen und Fehlern
v' Auswertung von AdWords Anzeigen bis zur

Conversion

. -;\\
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Google Analytics

Sehr genaue Zielgruppenanalyse:

YV V VYV

YV V VY

Herkunft der Besucher

Absprungrate

Zugriffe auf einzelne Keywords

Vergleich mit beliebigen vorhergehenden
Zeitraum

Besucherverlauf

Umsatzauswertung (mit E-Commerce Tracking)
AdWords Auswertung

. -;\\
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Alternative zu Google Analytics

Liberating Wh

Piwik is the leading open source web analytics platform
website's visitors, your marketing campaigns and much more,
and online experience of your Visitors:

Download Piwik Now

Piwik has been downloaded

Lo Lo L, LR L L < s [
e e A4y Y I

DRESDEN
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http://piwik.orqg/ =

lauft auf dem eigenen Server,
daher volle Kontrolle tber die
gesammelten Daten

e —
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E-Commerce Stammtisch Dresden

Treffpunkt fir interessierte und
,Fach-Chinesen” des Internets

Nachster Stammtisch:
Im November/Dezember
> www.e-commerce-dresden.de
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Ich freue mich auf Ihre Fragen! DRESDEN

25.09.2015

Ihr Ansprechpartner fur Fragen:
Martin Ritter

WEBNneo GmbH
Martin.Ritter@webneo.de

0351 440 044 26
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