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Online Marketing Rückblick 

2016 & Ausblick
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Zu meiner Person

 Robert Nowak – fast 30 Jahre alt

 Online Marketing Spezialist bei WEBneo

 Schwerpunkte: SEO, SEA, Newsletter 

Marketing, Influencer Marketing

 6 Jahre Erfahrung im Bereich Online 

Marketing
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News soweit das Auge reicht
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Rückblick  

Google SEO & 

SEA
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REAL TIME 

PENGUIN 

UPDATE
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Google Penguin 4.0 

Aufgabe:

 Spamlastige Seiten in den Suchergebnissen identifizieren und herabzustufen

 Im Oktober wurden die Signale des Penguins im Core Algorithmus von Google eingebunden

Vorteil: 

 Seitenbetreiber mit schlechtem Backlinkprofil können Links nun wesentlich schneller abwerten
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TIME TO 

CHECK 

YOUR 

BACKLINKS 

NOW!
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Auswirkungen von Google Penguin 4.0 

› Stark ausgeprägter Sichtbarkeitsverlust in 2013 

› Ebenso starke Verbesserung in Oktober 2016
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Auswirkungen von Google Penguin 4.0 

› Mit dem Ausrollen des Penguin Updates ging die Sichtbarkeit wieder rapide bergauf 
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Google Chrome markiert Seiten ohne HTTPS

 Verbreitung von verschlüsselten HTTPS-Verbindungen beitragen

 Ab Januar 2017 neue Markierungen für Übertragungsprotokolle

» Bei Formularfelder für Kreditkartendaten oder Passwörter

» In folgenden Chrome-Verisonen immer weiter verschärft
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Google führt Rich Cards ein



15WEBneo GmbH

Google führt Rich Cards ein

 Neues Ergebnisformat für Filme und Rezepte

 Neue Form der Suchergebnisse erlaubt es, Inhalte in 

prominenter Form mit Bild in Szene zu setzen

 Rich Cards lassen sich per Karusell-Ansicht durchscrollen

 Strukturierte Daten aus schema.org werden für 

Darstellung genutzt

Wie geht es weiter:

 Wird erstmal nur auf Google.com erscheinen

 Ausweitung auf andere Regionen und 

Produktkategorien wird schon aktiv getestet
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Google AdWords – Anzeigen in der rechten Spalte

Google streicht Werbung in der rechten 

Spalte:

 Einzige Ausnahme: Product Listing Ads

 Als Ausgleich vierter Werbeplatz oberhalb 

der organischen Snippets

Folgen:

 Intensiverer Wettbewerb

 Besonders problematisch bei ehemals 

profitable Anzeigen bei Position 5-10
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Google AdWords – Expanded Text Ads

Was sind Expanded Text Ads:

 Erweiterte Textanzeigen, um Präsenz in den Suchergebnissen zu maximieren

 Optimiert für die „Mobile-First World“

 Fast 50 % größer als klassische Textanzeigen
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Google AdWords – Expanded Text Ads

Bestandteile Klassisch Erweitert

Anzeigentitel Ein Anzeigentitel mit max. 

25 Zeichen

Zwei Anzeigentitel mit max. 30 

Zeichen jeweils 

Anzeigen-

beschreibung

Zwei Zeilen für die 

Beschreibung mit jeweils 

max. 35 Zeichen

Eine konsolidierte 

Beschreibung mit bis zu 80 

Zeichen
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Google AdWords – Expanded Text Ads

DAVOR DANACH
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Google AdWords – Status Quo der Extensions

 Erweiterung um Zusatzinformationen

 Sitelink Erweiterung

 Standorterweiterung

 Anruferweiterung

 Bewertungen
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Google AdWords – Extensions als i-Tüpfelchen

Vorteile:

 Erhöhter Sichtbarkeitsbereich (above-the-fold)

 Verbesserte User Experience durch Bereitstellung relevanter Informationen

 Bessere Conversions
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Google AdWords – Neue Anzeigenerweiterungen

PREIS-ERWEITERUNG

 Preise und Preisspannen von Produkten 

präsentieren

 Preis sehr ausschlaggebender Faktor bei 

Kaufentscheidung

 Klicks relevanter & Anzeigen rentabler
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Google AdWords – Neue Anzeigenerweiterungen

SNIPPET-ERWEITERUNG

 Anzeigen können bestimmte Merkmale 

Ihrer Angebote oder Dienstleistungen 

hervorheben

 Nutzer erhalten somit zusätzliche 

Informationen

 Höherer ROI
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Google AdWords – Neue Anzeigenerweiterungen

NACHRICHTEN-ERWEITERUNG

 Direkte Kontaktmöglichkeit per SMS

 Nur für mobile Geräte sichtbar

 Öffnet sich separates 

Nachrichtenfenster Standard-SMS-

Dienst
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Vier Fakten über Influencer Marketing92 % vertrauen 

persönlichen 

Empfehlungen 

mehr als 

Markenwerbung. 

(Nielsen)
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Vier Fakten über Influencer Marketing25 % aller 

deutschen 

Internetbenutzer 

blockieren 

Werbung. 

(Statista)
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Vier Fakten über Influencer Marketing74 % nutzen 

soziale Online 

Netzwerke, um 

Konsumentscheid

ungen zu treffen. 

(Sprout Social)
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Vier Fakten über Influencer Marketing
81 % aller Marketing-

Experten bewerten 

Influencer-

Kampagnen als 

erfolgreich. 

(eMarketer)
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Influencer Marketing mit der Katze 
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Zusammenfassung

• Qualität vor Quantität für Backlinks und Content Marketing

• Anzeigenerweiterungen nutzen, um beim erhöhten Wettbewerb mehr 

aufzufallen

• Budgeterhöhung für SEO, Google Shopping und anderen 

Marktplätzen (Amazon, Ebay, Ladenzeile, Möbel.de etc.)

• Marken/Produkte/Dienstleistungen durch authentische Influencer

verbreiten 
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Ich freue mich auf Ihre Fragen! 


